Duurzaam ondernemen is zoveel meer dan een slogan. Het is een opvatting over ondernemen die haar
oorsprong vindt in de bedrijfsethiek, als een reactie op omkoperij, misleidende reclame, aantasting van het
leefmilieu, onrechtvaardige werkomstandigheden en investeringen in landen waar de mensenrechten
worden geschonden.

Ook vandaag heeft de bedrijfsethiek niets van haar belang verloren. Recente faillissementen (denken we
maar aan Enron, Lernout & Hauspie...) tonen aan dat ook op het vlak van een correcte boekhouding en
transparante informatie voor aandeelhouders nog veel te doen valt. ‘Business en ethiek’ heeft van bij de
eerste editie in het Nederlandse taalgebied een pioniersol vervuld op het vlak van ethisch ondernemen. De
auteurs van het boek hebben niet alleen ervaring met het doceren van cursussen zakenethiek aan diverse
instellingen (in Tilburg, Antwerpen, Leuven), maar ook met het trainen van managers en bedrijfsleiders.
Ook in deze volledig up-to-date gemaakte nieuwe versie van het boek is geopteerd voor toegankelijkheid en
helderheid. De uitgebreide reeks casestudies en het praktisch bruikbare overzicht van methodes en
instrumenten maken het boek uitermate geschikt voor wie een eerste stap wil zetten in de richting van meer
duurzaam ondernemen. Door een pedagogische aanpak is het ook uitermate geschikt voor
managementopleidingen of opleidingen in de economische en toegepaste economische wetenschappen.
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