Deze klassieker op het gebied van de bedrijfsethiek beleefde onlangs een derde druk en bij die
gelegenheid werden meer recente ontwikkelingen in het bedrijfsethische domein meegenomen. Het
resultaat is als vanouds. Gedegen, informatief en nergens oppervlakkig, wat voortvloeit uit het besef
dat ieder die nadenkt over ethische bedrijfsvoering een brug moet slaan tussen de eisen die de ethiek
stelt enerzijds en de economische realiteit(en) anderzijds.

Na enkele inleidende hoofdstukken, waarin de betekenis van de ethiek voor de business aan de
orde komt, gaan de auteurs in op een aantal thema’s uit de bedrijfsethiek. Deze onderwerpen zijn:
respect voor contracten, marketing, de rol van werkgevers, werknemers en aandeelhouders,
maatschappelijk ondernemen, en ethiek bij de evaluatie van de bedrijfsvoering.

De relatie tussen business en ethiek is, als gezegd, degelijk uitgewerkt. Dit wordt bijvoorbeeld
zichtbaar in de uitgebreide paragraaf ‘Ethiek en reclame’, waar het thema vanuit verschillende
invalshoeken wordt bekeken. Daarbij wordt trouwens het waardeoordeel niet geschuwd. Zo spreken
de auteurs in verband met verschillende campagnes van Benneton — the united colors of... — over
‘perverse reclame’.

Ter illustratie werd de tekst voorzien van talrijke casussen die de lezer de tastbare concreetheid van
de ethische theorie laat zien. Ook in zijn vernieuwde gestalte verdient het boek opnieuw een warme
aanbeveling.
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